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Dialog suchen und Vertrauen schaffen

Milcherzeugung  In der Veranstaltungsreihe ,Perspektiven des (Land-)
Wirtschaftens" von Marketinggesellschaft, Junglandwirten und Landjugend

stand vorige Woche in Edewecht, Kreis Ammerland, die konventionelle und
Biomilchproduktion im Mittelpunkt. Unter Berticksichtigung von gesellschaftlichen
Aspekten und Nachhaltigkeit muss die Wertschépfung verbessert werden.

A

fos auf nlj.de

B

Diskutierten angeregt Zukunftsperspektiven der Milcherzeugef (von links): Henning Schulte,

Katrin Carl, Kristine Kindler und Dr. Christian Schmidt.

eltweit positives
Wachstumspotenzial
und damit langfristig

gute Perspektiven fiir Milch-
viehhalter sieht der Geschéfts-
fithrer fiir Landwirtschaft, Roh-
stoffe, Logistik und Einkauf des
DMK, Sénke Voss.
Bis 2020 geht er i
weltweit von ei-
nem Wachstum
der Milchmenge
aus. Die Erzeuger
in Niedersach-
sen und anderen
_ Gunstregionen
planen mittel-
und langfristig ein
deutliches Men-
genwachstum,
auch wenn die
derzeitig nied-
rigen Erlése auf

vielen Hofen
kurzfristig eine Ausweitung be-
grenzen.

Fiir dieses Jahr sieht Voss
den Auszahlungspreis rund 10
Ct unter dem Vorjahresniveau
und auch im ersten Quartal
2016 geht er von keiner nach-
haltigen Preiserholung aus.
Russlandembargo und Absatz-
einbriiche in China wiirden
sich weiter auswirken. Der
Aufbau neuer Mérkte erfordere
eine klare Strategie, hohe Ka-

Briimmer: ,Schwan-
kende Preise werden
uns weiter begleiten”.

pitalausstattung und vor allem
Zeit. DMK investiere laufend in
Kapazititen, Effizienz und Ver-
marktung. Sonke Voss gab sich
auch selbstkritisch: , Aus den
bisherigen Krisen haben wir
zu wenig gelernt, Verarbeiter
und Milcherzeu-
i ger miissen mehr
. mit einer Stimme
sprechen wie in
Dianemark und
Holland”

Heiko Effe, stv.
Vorsitzender der
Biomilch-Erzeu-
gergemeinschaft
Nord, schilderte
die Markt- und
-Preissituation
bei Biomilch. Er
sagte, dass die
Entwicklung des
Biomilchangebots
trotz Steigerungen noch immer
nicht der Nachfrageentwick-
lung entspreche, insofern gebe
es noch reichlich Potenzial.
Und das sollte genutzt werden,
den der Preisabstand zur kon-
ventionellen Milch habe sich
auf aktuell 20 Ct vergrofiert.
Die Mirkte wiirden von Anbie-
tern auflerhalb Deutschlands
bedient.

Prof. Dr. Bernhard Briimmer
von der Uni Gottingen lenkte

M

den Blick vor allem auf die in-
ternationalen Markte und die
weltweiten demographischen
Entwiclkdungen. Sein Fazit: Ge-
sellschaftliche Erwartungen
seien von allen Marktbeteilig-
ten durch Transparenz in der
Produktion und Verarbeitung
und durch gemeinsames Den-
ken in Wertschopfungsketten
zu erfiillen.

Aufgabe der Agrar- und Um-
weltpolitik sei es, zu mode-
rieren, nicht zu polarisieren.
Produktmérkte miissten durch
Differenzierung und Innova-
tionen enthomogenisiert wer-
den, um die Wertschopfung
und den Erlos fiir die Erzeu-
gerstufe und die Verarbeiter
zu verbessern. Die Starken der
Produktion in Deutschland
(hohe Standards, qualifizier-
te Fachkrifte, funktionsfahi-
ge Mirkte, Kaufkraft vor Ort)
miissten starker ausgespielt
werden. Demgegeniiber ste-
hen Umweltrisiken, eine un-
gewisse Agrar- und Umwelt-
politik, hohe Erwartungen an
die Landwirte und der knappe
Faktor Boden.

Katrin Carl, die mit ihren
Eltern einen Familienbetrieb
in der Ndhe von Hannover be-
wirtschaftet, denkt fiir die Zu-
kunft ihres Betriebes iiber eine

Fotos: Ahlers

Steigerung der Produktivitat
und Einkommensalternativen
nach. Es gebe ,vielféltige Ent-
wicklungsmaéglichkeiten, die
jeweils fiir sich zu priifen sei-
en“ Auf jeden Fall soll der Hof
(150 ha) als Familienbetrieb
weiter bewirtschaftet werden.

,Wir miissen die Herausfor-
derungen annehmen, forder-
te auch Henning Schulte von
der Landjugend. Er wiinsch-
te sich verldssliche politische
Rahmenbedingungen und Al-
ternativen zum unbegrenzten
Wachstum. Zudem gebe es
noch reichlich Potenzial zur
Optimierung der Vermarktung.

Kristine Kindler, Geschéfts-
fithrerin der Landesverei-
nigung der Milchwirtschaft,
machte den Milcherzeugern
Mut: Milch sei das am meiste:
kontrollierte Produkt und ge-
niee hohes Vertrauen bei den
Verbrauchern. Milchviehhalter
und die Kiihe selbst hétten ein
positives, authentisches Image.
Das miisse in der Kommunika-
tion genutzt werden. ,Suchen
Sie den Dialog und nehmen Sie
die Verbraucher mit, auch auf
den Hof" so Kindler.

In der Diskussion konnte
kein Patentrezept gefunden
werden, um z. B. den Milch-
preis kurz- oder mittelfristig
anzuheben. Jeder Betrieb miis-
se seinen eigenen Weg finden
und iiber Alternativen nach-
denken, lautete die Formel, der
alle zustimmen konnten. Ei-
nig waren sich die Teilnehmer
auch darin, dass alle Gruppen
in der Milchbranche, vom Er-
zeuger bis zum Verarbeiter,
mehr miteinander und alle
gemeinsam mehr mit dem Ver-
braucher sprechen miissen.

Fiinf Abgeordnete des Nie-
dersachsischen Landtages
erliuterten zum Abschluss
der von Dr. Christian Schmidt
moderierten Veranstaltung
ihre Einschédtzungen und po-
litischen Gestaltungsabsich-
ten und nahmen die Fragen
der Junglandwirte, z. B. zu
Flachenfrafl, Pachtpreispro-
blematik, Férderungsmoglich-
keiten und Absatzforderungs-
programmen auf. JGA/PD



